 新闻         学院（系、所）    硕士       研究生课程简介
	课程名称：媒介经营管理

	英文名称：

	课程类型：□讲授课程  □实践（实验、实习）课程  □研讨课程  □专题讲座  □其它

	考核方式：          考查                    
	教学方式：专题讨论与重点讲授相结合

	适用专业：   新闻传播学、广告学            
	适用层次： 硕士 □      博士 □

	开课学期：     春      
	总学时/讲授学时： 16  /     
	学分：1

	先修课程要求： 

	课程组教师姓名
	职  称
	专  业
	年  龄
	学术专长

	屠忠俊
	教授
	传播学
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	教学大纲（章节目录）：

1、管理人才的素质要求、知识结构和培养模式
2、管理思想的发展和演变

3、媒介产品的四重销售模式

4、媒介产业经营管理政策分析规划的若干理论问题的分析 

4．1媒介产品的物品类型（kinds of goods）问题 

4．2进入媒介市场的政策门槛的问题
5、媒介组织的所有制
6、媒介市场的竞争态势
7、媒介营销的4P－4C 


	教材：  



	主要参考书：

【美】丹尼尔·A·雷恩：管理思想的演变，北京·中国社会科学出版社，2000年
【美】阿尔弗，雷德·D·小钱法勒等：管理学历史与现状，大连·东北财经大学出版社，2001年

【美】隆瑞：哈佛商学院MBA案例全书，北京·经济日报出版社，1999年

Management: Challenges in the 21st Century, South-western College Publishing,1998年
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