
表7．   管理       学院（系、所）      研究生课程简介

	课程名称： 商标专题

	英文名称：Topics on Trademark

	课程类型：■讲授课程  □实践（实验、实习）课程  □研讨课程 □专题讲座 □其它

	考核方式：考查                              
	教学方式：讲授+案例讨论

	适用专业：知识产权管理、经济法      
	适用层次： 硕士■      博士 □

	开课学期：春季           
	总学时/讲授学时：  32 /  30 
	学分：2

	先修课程要求：商标法 

	课程组教师姓名
	职  称
	专  业
	年  龄
	学术专长

	袁晓东
	副教授
	知识产权
	38
	知识产权

	蒋逊明
	讲师
	知识产权
	39
	知识产权

	文家春
	讲师
	知识产权
	31
	知识产权

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	课程教学目标：

1、了解商标管理在企业经营中的重要性；
    2、掌握商标管理的主要内容和策略、方法；
    3、学会运用商标管理的理论与策略、方法分析和解决实际问题。
教学大纲（章节目录）：

1、概论 

    要点：商标与企业品牌的关系；商标战略与企业市场竞争之间的关系；商标管理与企业经营管理的关系。
    阅读：参考书相关章节及其他材料；李阳“疯狂英语”案例。

2、商标法的基本原则

要点：使用取得与注册取得原则（非注册商标的保护）；独立性、地域性原则；诚实信用原则。
    阅读：参考书相关章节及其他材料；Haupt案；“真的好想你”商标争议案；
“无印良品”商标争议案。
3、商标注册                                              

    要点：拒绝商标注册的绝对理由；拒绝商标注册的相对理由。商标注册条件的演变。商标注册的管理。
    阅读：参考书相关章节及其他材料；“小肥羊”商标案例；海信商标抢注案。
               

4、商标注册的核准                                           

    要点：商标注册的审查与核准；相对理由审查与异议程序的完善。
    阅读：参考书相关章节及其他材料；诸葛酿、诸葛亮商标之争案例
  

5、商标专用权的保护                                        

    要点：商标专用权的保护；商标专用权的限制；保护商标专用权的策略。
阅读：参考书相关章节及其他材料；兰陵大曲之争案例；彼得兔系列商标侵权案例

                      
6、驰名商标
    要点：驰名商标的认定；驰名商标的商标法保护；商号、企业名称、域名等商业标志对驰名商标的保护；驰名商标的管理策略。
    阅读：参考书相关章节及其他材料；立邦企业名称与立邦驰名商标之争案例。
7、商标权的运用                                                 

    要点：有效利用商标权的重要性；商标运用的主要方式（转让、使用许可、质押）及风险防范。

    阅读：参考书相关章节及其他材料；达能、娃哈哈之争案例。


	教材：  

[1] 彭学龙：《商标法的符号学分析》，法律出版社，2007年版
[2] 袁真富，苏和秦：《商标战略管理》，知识产权出版社，2007年版

	主要参考书：

[1] 黄晖：《商标法》，法律出版社，2004年版

[2] 郑成思：《知识产权论》，社会科学文献出版社，2007年版

[3] 北京市第一中级人民法院知识产权庭：《商标确权行政审判疑难问题研究》，知识产权出版社，2008年版
[4] Amanda Michaels,A Practical Guide to Trade Mark Law, Sweet & Maxwell,2002
[5] Bosland, Jason, The Culture of Trade Marks: Alternative Cultural Theory Perspective, Intellectual Property Research Institute of Australia, The University of Melbourne ,June 2005.
[6]程永顺：《商标确权判例》，知识产权出版社，2010年版
[7]程永顺：《侵犯商标权判例》，知识产权出版社，2010年版


注：每门课程都须填写此表。本表不够可加页

