新闻      学院（系、所）   博士        研究生课程简介
	课程名称：电视与新兴媒体研究前沿

	英文名称： 

	课程类型：□讲授课程  □实践（实验、实习）课程  □研讨课程  □专题讲座  □其它

	考核方式：撰写电视与新兴媒体发展专题报告                             
	教学方式：讲座与研讨

	适用专业：新闻, 广电                   
	适用层次： 硕士 □      博士 □

	开课学期：春           
	总学时/讲授学时：  16 / 16    
	学分：1

	先修课程要求： 

	课程组教师姓名
	职  称
	专  业
	年  龄
	学术专长

	石长顺
	教授
	广电
	55
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	教学大纲（章节目录）：

1.电视媒体发展前沿研究

1.1电视新闻的创新理念

1.2电视媒介的市场转型

1.3电视运营的品牌建设

2.视听新兴媒体的公共传播

2.1新兴媒体的发展现状与问题

2.2新兴媒体的商运与社会责任

2.3新兴媒体的公共传播价值 



	教材：  



	主要参考书：

1.电视媒体发展前沿研究

1.1【美】约翰•H•麦克马那斯著，张磊译，《市场新闻业 公民自行小心？》，新华出版社，2004.10

1.2【美】约翰•V•帕夫利克著，张军芳译，《新闻业与新媒介》，新华出版社，2005.1

1.3【英】约翰•埃尔德里奇主编，张威、邓天颖译，《获取信息——新闻、真相和权利》，新华出版社，2004.1
1.4【美】威廉•哈森著，张苏、苏丹译，《世界新闻多棱镜——变化中的国际传媒》，新华出    版社，2000.1

1.5【美】杰克•富勒著，展江译，《信息时代的新闻价值观》，新华出版社，1999.2

1.6【美】谢丽尔•吉布斯、汤姆•瓦霍沃著，姚清江、刘肇熙译，《新闻采写教程 如何挖掘完整的故事》，新华出版社，2004.10
1.7【美】仙托•艾英戈、唐纳德•R•金德著，刘海龙译，《至关重要的新闻——电视与美国民意》，新华出版社，2004.1

1.8【美】苏珊•泰勒•伊斯特曼等著，谢新洲等译，《电子媒介节目设计与运营：战略与实践》，北京大学出版社，2005.9

1.9【美】沃尔特•麦克道尔等著，马敏译，《塑造电视品牌：原则与实践》，中国传媒大学出版社，2006.6

1.10【美】George Comstock著,郑明春译《美国电视的源流与演变》，台北，远流出版事业股份有限公司，1994.3

1.11罗伯特•哈克特、赵月枝著，沈荟、周雨译，《维系民主？——西方政治与新闻客观性》，清华大学出版社，2005.8

1.12【美】Sara Fletcher Luther著，冯建三译，《美国与直播卫星——国际太空广电政治学》，台北，远流出版事业股份有限公司，1996.8

1.13【英】Stuart Allan著，陈雅玫译，《新闻文化——报纸、广播、电视如何制造真相？》，台北，书林出版有限公司，2006.12

2.视听新兴媒体的公共传播

2.1【美】约翰•V•帕夫利克著，张军芳译，《新闻业与新媒介》，新华出版社，2005.1

2.2【英】戴维•冈特利特主编，彭兰等译，《网络研究——数字化时代媒介研究的重新定向》，新华出版社，2004.1

2.3【英】史蒂文•拉克斯编，禹建强、王海译，《尴尬的接近权——网络社会的敏感话题》，新华出版社，2004.1
2.4【英】马克•波斯特著，范静哗译，《第二媒介时代》，南京大学出版社，2000.9

2.5【美】罗杰•菲德勒著，明安香译，《媒介形态变化》，华夏出版社，2000.1

2.6【美】大卫•克罗图、威廉•霍伊尼斯著，董关鹏、金城译，《运营媒体——在商业媒体与公共利益之间》，清华大学出版社，2007.7

2.7匡文波著，《手机媒体概论》，中国人民大学出版社，2006.9
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