
表7． 药学院（系、所）      研究生课程简介

	课程名称：现代医药市场营销

	英文名称：Modern medical marketing 

	课程类型：讲授课程、研讨课程、专题讲座 

	考核方式：案例分析                              
	教学方式：专题讲座结合案例讨论

	适用专业：理工文医各专业      
	适用层次： 硕士

	开课学期：   第一学期
	总学时/讲授学时：32/ 24
	学分：2

	先修课程要求： 药学相关课程

	课程组教师姓名
	职称
	专  业
	年龄
	学术专长


	姜卫
	副教授
	社会医学与卫生事业管理
	53
	

	龚时薇
	副教授
	社会医学与卫生事业管理
	37
	

	黄锐
	讲师
	社会医学与卫生事业管理
	32
	

	曹燕
	讲师
	药物经济学
	36
	

	课程教学目标：

以现代营销学理论为基础，借鉴管理学思想，提出值得关注的医药卫生事件，以此为例从营销视角进行分析，并在教师的引导下，就热点的话题展开讨论，让参与同学发散思维，凝练观点。
教学大纲（章节目录）：

第一章  医药产业链及供需方关系                         4学时
目的要求：掌握医药产业链的概念；熟悉医药消费者购买行为；了解医药组织市场及其购买行为。
教学内容：
§1.1 医药产业链概念
§1.2 医药消费者购买行为分析

§1.3 医药组织市场及其购买行为分析

重点难点：医药产业链概念，医药消费者购买行为分析。
教学方法：课程讲授。
第二章  SFDA“289号文件”及其对医药市场的影响         2+2学时
目的要求：熟悉医药市场营销环境及其影响；了解宏观和微观医药市场营销环境分析方法。
教学内容：

§2.1 市场营销环境概述
§2.2 宏观市场营销环境分析

§2.3 微观市场营销环境分析

重点难点：医药市场营销环境分析方法。
教学方法：课程讲授、案例分析。
第三章  从整体产品角度看药品的特殊性                  2+2学时
目的要求：掌握整体产品概念；了解产品品牌策略。
教学内容：

§3.1 整体产品概念
§3.2 产品品牌策略

重点难点：产品品牌策略。
教学方法：课程讲授、案例分析。
第四章  我国药品价格形成机制与药品费用控制            4学时
目的要求：了解药品定价的一般方法；熟悉需求弹性、收入弹性及其对药品定价的影响；了解药品费用控制的理论。

教学内容：

§4.1 药品定价的一般方法
§4.2 需求弹性以及收入弹性及其对药品定价的影响

§4.3 药品费用控制的理论与实践

重点难点：需求弹性、收入弹性及其对药品定价的影响

教学方法：课程讲授。
第五章  我国药品广告以及存在的问题                    2学时
目的要求：了解药品广告的概念和作用；了解药品广告活动及其方法；了解我国药品广告存在的主要问题。
教学内容：

§5.1 药品广告的概念和作用
§5.2 药品广告活动及其方法
§5.3 我国药品广告以及存在的问题分析

重点难点：药品广告活动及其方法。
教学方法：案例分析。
第六章  我国药品网购的现状与前景                      2学时
目的要求：熟悉药品分销渠道的特性及组织结构；了解药品分销渠道的设计和选择；了解药品分销渠道的管理。

教学内容：

§6.1 药品分销渠道的特性及组织结构
§6.2 药品分销渠道的设计和选择

§6.3 药品分销渠道的管理

重点难点：药品分销渠道的设计和选择。

教学方法：课程讲授。
第七章  我国药品企业危机公关策略——以明胶事件为例    2+2学时
目的要求：掌握公共关系的概念、特点与作用；了解医药企业的公共关系决策和危机公关方法。
教学内容：

§7.1 公共关系的概念、特点与作用
§7.2 医药企业的公共关系决策

§7.3 我国医药企业危机公关案例分析

重点难点：公共关系的概念、特点与作用
教学方法：课程讲授、案例分析。
第八章  马尔科夫模型与药品市场占有率预测              2+2学时
掌握药品市场占有率概念及意义；了解马尔科夫模型的概念与应用。
§8.1 药品市场占有率概念及意义
§8.1 马尔科夫模型的概念与应用

重点难点：马尔科夫模型的概念与应用

教学方法：课程讲授、案例分析。
第9章 新药审批政策与新药研发                        4学时
目的要求：掌握新药概念和分类；熟悉新药审批原则、指导性文件与审批程序；了解新药研发策略与发展趋势。
教学内容：

§9.1 国内外的新药界定
§9.2 国内外的新药审批原则与程序

§9.3 制药企业的新药研发策略

重点难点：新药的分类与审批标准
教学方法：课程讲授、案例分析。


	教材：  

自编讲义


	主要参考书：

医药市场营销学 主编 顾海 人民卫生出版社

     市场营销原理   菲利普科特勒  加里阿姆斯特朗
销售与市场（杂志）


注：每门课程都须填写此表。本表不够可加页


