 新闻         学院（系、所）    硕士       研究生课程简介
	课程名称：广告经济学

	英文名称：

	课程类型：□讲授课程  □实践（实验、实习）课程  □研讨课程  □专题讲座  □其它

	考核方式：          考查                    
	教学方式：讲授

	适用专业：      新闻传播学、广告            
	适用层次： 硕士 □      博士 □

	开课学期：     春     
	总学时/讲授学时： 16  /     
	学分：1

	先修课程要求： 

	课程组教师姓名
	职  称
	专  业
	年  龄
	学术专长

	李贞芳
	副教授
	广告
	39
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	教学大纲（章节目录）：

课程的主要内容：

1．绪言

2．广告经济学的基本原理与概念

2． 科学研究的原理与程序

3． 研究基础：研究的语言，研究的哲学，概念化与变量

4． 抽样：外部效度，抽样术语，概率抽样与非概率抽样

5． 统计基础：描述统计与推断统计，假设检验（t检验，方差分析，相关分析，一元回归，卡方检验）Reading materials:

6． 测量的理论；概念的效度：聚合效度与区别效度
7． 测量的理论：信度：测量误差，信度理论，测量的层次

8． 问卷调查与量表
9． 内容分析方法

10． 内在效度与实验研究设计

教学大纲（续）

	教材：  

1. 艾尔·巴比（2002），《社会研究方法基础》（第8版，译者：邱泽奇），华夏出版社。

2. Roger D. Wimmer & Joseph R. Dominick, J. R. (2003). Mass media research: An introduction (7th Ed.). Belmont, CA: Wadsworth.（清华大学出版社影印版，2004年1月）。
3.Trochim,William,M.K.,Research Methods Knowledge Base,胶印本

4.祝建华编，（2005），《传播学研究设计经典案例汇编》，内部资料



	主要参考书：

供参考的研究方法、统计网站： 

Methods & statistics: 

http://www.socialpsychology.org/methods.htm 

Research methods: 

http://trochim.human.cornell.edu/kb/ 

http://methods.fullerton.edu/ 

Statistics: 

http://davidmlane.com/hyperstat/ 

http://www.robertniles.com/stats/mean.shtml
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