表3．新闻与信息传播学院学院（系、所）传播学研究生课程简介

	课程名称：网站经营与研发

	英文名称：

	课程类型：□讲授课程  □实践（实验、实习）课程  ■研讨课程  ■专题讲座  □其它

	考核方式： 课程论文与项目设计                             
	教学方式：讲授

	适用专业：传播学                   
	适用层次： 硕士 ■    博士 □

	开课学期： 春          
	总学时/讲授学时： 16  /  16 
	学分：1

	先修课程要求： 

	课程组教师姓名
	职  称
	专  业
	年  龄
	学术专长

	唐志东
	副教授
	广告
	48
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	教学大纲（章节目录）：

1） 新媒介的产生与信息集成

1）新媒介技术与媒介形态

2）需求满足与控制

   二）网站作为新媒介的基础

   1）主题性网站

      独立电子商务网站

附属服务型网站

       2）门户性网站

商业门户网站

新闻门户网站

  社区型网站

3）搜索引擎

   三）移动终端的发展

   四）信息采集与加工

   五）新媒介自身推广



	教材：  自编



	主要参考书：

 （加）马歇尔 麦克卢汉  《理解媒介——论人的延伸》 商务印书馆 2000。10

（美）威尔伯 施拉姆   威廉 波特   《传播学概论》  新华出版社 1984。9

（英）吉莉安 道尔  《理解传媒经济学》 清华大学出版社 2004。9

（美）布赖恩 卡欣    哈尔 瓦里安  《传媒经济学－数字信息经济学与知识产权》 中信出版社 2003。4

（美）Patricia Wallace   《互联网心理学》  中国轻工业出版社  2001

杨伯溆  《电子媒体的扩散与应用》  华中科技大学出版社 2000

彭兰     《中国网络媒体的第一个十年》 清华大学出版社 2005

闵大洪   《传播科技纵横》 警官教育出版社 1998

闵大洪    《数字传媒概要》复旦大学出版社 2003

匡文波    《网络媒体概论》 清华大学出版社 2001

匡文波    《网络传播学概论》 高等教育出版社  2001

熊澄宇    《信息社会4.0》 湖南人民出版社 2003
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