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	课程名称：《中外公共关系比较研究》

	英文名称：Public Relations Comparison Research In China and Abroad 

	课程类型：□讲授课程    □研讨课程   

	考核方式：   课程论文                           
	教学方式：讲授+专题研讨

	适用专业：      广告与公关、传播学、新闻学、广电学             
	适用层次： 硕士 □      博士 □

	开课学期：    秋       
	总学时/讲授学时：  32  /  20   
	学分：2

	先修课程要求： 公共关系学原理

	课程组教师姓名
	职  称
	专  业
	年  龄
	学术专长

	陈先红
	副教授
	公关与广告
	40 
	公关、 广告与品牌传播

	舒咏平
	教授
	广告与公关
	55
	广告与品牌传播、公关

	教学大纲（章节目录）：

第1章 中外公共关系历史回顾  

   1．中外公共关系历史进程回顾

   2．中外公共关系历史人物实践

   3．中外公共关系的基本思想探究     

第2章 中外公共关系理论研究现状

1． 国际公共关系理论研究现状评析

2． 国内公共关系理论研究现状实证报告

3． 国内外公共关系理论研究批判       

第3章 中外公共关系的元理论问题研究

1． 格鲁尼格的对称假设

2． 中外公共关系的研究对象

3． 中外公共关系的核心概念

第4章 国外公共关系基本理论流派

1． 管理学派

2． 语艺修辞学派

3． 整合营销学派

4． 关系管理学派

第5章 中外公共关系的哲学观点比较

   1．关系哲学与公共关系学

  2．传播哲学与公共关系学

   3．管理哲学与公共关系学

第6章 中外公共关系的经济学观点比较

1．微观经济学的人性假设对公共关系学的影响

2．信息经济学对公共关系学的贡献

3．决策理论与公共关系学

4． 公共关系学的博弈论思想

第7章 中外公共关系的管理学观点比较

1．社会责任理论与公共关系学

2．战略管理理论与公共关系学

3．竞争优势战略与公共关系学

4．危机管理与风险沟通

5．卓越公共关系理论

第8章 中外公共关系的传播学观点比较

  1． 人际传播理论对公共关系学的启示

2．大众传播理论对公共关系学的贡献

3．组织传播理论对公共关系学的影响

4．网络传播理论对公共关系学的改变

5．议题建构与管理

6．消息来源VS 新闻人员

第9章 中外公共关系的文化学观点比较

1． 公共关系对企业文化的影响

 2．公共关系对社会文化的影响

 3．公共关系对国家文化的影响
第10章 中外公共关系的生态学观点比较
1． 公共关系的生态学世界观和方法论

2． 公共关系生态论主要观点

第十一章  公共关系生态论专题研讨

1． 关系资源网建构

2． 关系传播流策略

	教材：  

《公共关系生态论》陈先红著，华中科技大学出版社2006年12月

	主要参考书：

 《公共关系学原理》陈先红著 武汉大学出版社2007年1月

  Journal of Public Relations Research

  Journal of Public Relations Review

  <<公共关系理论发展与变迁》 张依依著， 安徽人民出版社 
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