
表7．   管理   学院（系、所）      研究生课程简介

	课程名称：信息管理与电子商务

	英文名称：Information Management and Electronic Commerce

	课程类型：■讲授课程  □实践（实验、实习）课程  □研讨课程 □专题讲座 □其它

	考核方式：考试                          
	教学方式：课堂讲授、案例讨论

	适用专业： 管理科学与工程
	适用层次： 硕士□      博士■

	开课学期：第1学期
	总学时/讲授学时： 32 / 32 
	学分：2

	先修课程要求： 各管理类课程

	课程组教师姓名
	职  称
	专  业
	年  龄
	学术专长

	张金隆
	教授
	信息管理
	60
	信息管理与信息系统、现代化管理理论与方法、移动商务

	蔡淑琴
	教授
	信息管理
	56
	信息管理与信息系统、现代化管理理论与方法、电子商务与网络营销

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	课程教学目标：

本课程以企业为背景，展开教学。本课程从信息资源、信息系统、管理、创新讲授与企业的信息管理和电子商务，其教学目标：
1. 掌握信息资源、信息管理的基本概念
2. 掌握基于信息技术创新的基本原理

3. 掌握管理、信息技术相结合的研究热点
教学大纲（章节目录）：

第1章  信息系统
§1.1 信息时代的企业特征
§1.2 现代化管理和信息技术
§1.3 企业运作与管理中的“三流”
§1.4 企业信息资源与企业决策
§1.5 信息系统的定义与体系
§1.6 信息系统的结构

§1.7 信息系统的研究热点
第2章  电子商务
§2.1 基本概念

§2.2 电子商务的模式

§2.3 典型的电子商务

§2.4 电子商务的发展趋势与研究热点

第3章IT与管理创新
§3.1 新的信息技术
§3.2 网络的价值
§3.3 新的理论/理念、观点
§3.4 基于IT的管理与运作创新
§3.5 研究热点

第4章 商务智能

§4.1 基本概念

§4.2 基本方法

§4.3 研究热点

第5章IT项目风险管理
§5.1 IT项目特征分析

§5.2 IT项目风险要素分析

§5.3 IT项目风险评价

§5.4 IT项目风险规避
§5.5 研究热点



	教材：  

自编
主要参考书：

[1]  [美]M.Khosrowpour.信息资源管理的前沿领域.北京：科学出版社，
[2]  吴宗番，谢清佳.管理信息系统.上海:复旦大学出版社,2003

[3]  [美]沃伦,理查德,陈国青.IT战略与竞争优势.北京:高等教育出版社
[4]  Efraim Turban 等（严建援译）. 电子商务-管理视角.北京：机械工业出版社，2007
[5]  拉菲等(王刊良译).网络营销.北京:中国财政经济出版社,2005




注：每门课程都须填写此表。本表不够可加页

