表3．  新闻与信息传播  学院（系、所） 硕士  研究生课程简介

	课程名称：编辑出版研究

	英文名称:  The research of  Edition and Publication

	课程类型：()讲授课程 ()实践（实验、实习）课程  ()研讨课程（）专题讲座（）其它

	考核方式：      考试（课程论文）                       
	教学方式：讲授、研讨

	适用专业：   编辑与出版及相关专业          
	适用层次： 硕士（）   博士（）

	开课学期： 春季          
	总学时/讲授学时：  16  /   
	学分：1

	先修课程要求： 

	课程组教师姓名
	职  称
	专  业
	年  龄
	学术专长

	张峰
	教授
	出版与编辑研究
	49
	出版与编辑学



	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	教学大纲（章节目录）：

0前言

1 编辑出版概述

1．1 编辑出版学概念

1.1.1 编辑与出版

1.1.2 编辑学出版学的研究对象
1.1.3  编辑出版学的学科体系

1．2编辑出版学的理论框架和研究方法

1.2.1 编辑出版学的理论框架

1.2.2 编辑出版学的研究方法

2 编辑出版活动与过程
2．1编辑出版的发展历史

2.1.1 萌发草创阶段

2.1.2 生长发育阶段
2.1.3 专业化、职业化阶段
2.1.4 多领域拓展阶段

2．2 编辑出版活动的本质和特征

2.2.1 编辑出版活动的本质

2.2.2  编辑出版活动的特征
2．3 编辑出版活动的功能

2.3.1 社会功能

2.3.2  文化功能

2.3.3  经济功能

2.4 编辑过程

2.4.1 现代编辑过程的三个阶段

2.4.2 编辑过程的整体化
2.4.3 编辑过程的主要环节

3 编辑出版规范

3．1 法律规范

3.1.1  有关新闻出版的法律

3.1.2 有关新闻出版的法规
3.1.3  道德规范

3.1.4  工作规范

3.1.5  语言文字规范

3.1.6  技术规范
4 AESR系统

4．1 编者与读者

4.1.1  作者

4.1.2  作者队伍
4．2 读者与市场
5 编辑出版规律与编辑系统的优化
5．1 编辑出版规律

5.1.1 个性与共性相统一规律
5.1.2  积累与创新相统一的规律
5.1.3 质量与时机相统一的规律

5．2 编辑系统的优化

5.2.1 优化选题结构，营造出版品牌 
5.2.2 优化编辑系统功能，构建出版“脑库”

5.2.3 优化编辑系统组织结构，促进系统创新 

6 数字化出版和出版数字化

6．1 数字化出版

6.1.1 音像出版方面 
6.1.2 电子出版方面 
6.1.3 网络出版方面

6．2 出版数字化 
6.2.1 图书编辑过程和编辑手段的数字化体
现在编辑工作的各个环节
6.2.2 数字化技术在排版、校对和印制环节的应用，使这些环节也发生了革命性的变化
6.2.3 图书的发行环节是实现图书价值的关键所在，数字技术在发行环节的应用主要表现为电子商务和网上书店

7 企业文化
7. 1  企业文化

7.1.1 企业文化及功能

7.1.2 企业文化的要素及其原则

教学大纲（续）



	教材：  

《出版学原理》  罗紫初  武汉大学出版社

《编辑学基础》  方集理著  杭州大学出版社


	主要参考书：

 《A  Mathematical  Theory  of  Communication》（Shannon）

      《 数字化生存》（尼葛洛.庞帝）

      《信息论基础》（弗.托马斯）

      《编辑实用百科全书》（边春光）

      《现代编辑学》（李海昆）

      《编辑人的世界》(A.鲍尔斯)

      《信息素养论》（王吉庆）

      《编辑创意论》（徐柏容） 

      《编辑学理论研究》（刘光裕）




PAGE  
3

